













































































	Folie 1: KI & Search-Studie 2025 BR-Medienforschung in Zusammenarbeit  mit ARD SEO (MODUL & EXPERT-GROUP)
	Folie 2: Studiensteckbrief KI & Search-Studie 2025
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5: Mediennutzung zur Informationssuche
	Folie 6: Nutzung von Suchmaschinen mit KI zur Informationssuche
	Folie 7: Nutzung von Suchmaschinen:  Gerätepräferenz
	Folie 8
	Folie 9: Nutzung von Künstlicher Intelligenz zur Informationssuche
	Folie 10: Nutzung von Künstlicher Intelligenz bei der Informationssuche nach Altersgruppen
	Folie 11: mind. Wöchentliche Nutzung von Künstlicher Intelligenz Nach Altersgruppen
	Folie 12: Regelmäßige Nutzung von KI-Tools nach Altersgruppen
	Folie 13: Stützung von „KI-Zusammenfassungen in Suchmaschinen“ via Screenshots
	Folie 14: Wem ist bewusst, dass die Zusammenfassung  im Screenshot KI-generiert ist?
	Folie 15: Interaktion mit KI-Zusammenfassungen: Wie oft „Mehr anzeigen“ genutzt wird
	Folie 16: Leseverhalten bei KI-Zusammenfassungen: Wie oft lesen Nutzende „mehr als die hälfte“?
	Folie 17: Motive für die Nutzung von Suchmaschinen und KI-Tools bei der informationssuche
	Folie 18: Bewertung: Qualitätsmarkmale von  KI-generierten Antworten
	Folie 19: Wahrnehmung von QualitätsVerbesserung  bei KI-erzeugten Antworten
	Folie 20: Vertrauen in Digitale Informationsangebote im Vergleich
	Folie 21: Vertrauen in Digitale Informationsangebote im Vergleich nach Altersgruppen
	Folie 22
	Folie 23: wahrgenommene Häufigkeit von Links  in KI-Zusammenfassungen
	Folie 24: wahrgenommene Häufigkeit von Links  in KI-Tools
	Folie 25: Link-Klicks bei der Nutzung von KI-Zusammen-fassungen in Suchmaschinen (Netto*)
	Folie 26: Link-Klicks bei der Nutzung von KI-Zusammen-fassungen (Netto*) nach Altersgruppen
	Folie 27: Link Klicks bei der Nutzung von KI-Antworten: KI-Zusammenfassungen vs. KI-Tools 
	Folie 28: Link Klicks bei der Nutzung von KI-Zusammenfassungen | differenzierte Abfrage
	Folie 29: Gründe für das Klicken auf weiterführende Links in KI-generierten Ergebnissen
	Folie 30: Gründe gegen das Klicken auf weiterführende Links in KI-generierten Ergebnissen
	Folie 31
	Folie 32: KI-Auswirkungen auf die Nutzung von redaktionellen Angeboten im Internet
	Folie 33
	Folie 34: Nicht-KI-Nutzende:  Anteil und Profil
	Folie 35: Gründe für Nicht-Nutzung von  KI-Anwendungen bei der Informationssuche
	Folie 36: Potenzial für Zukünftige Nutzung von KI-Anwendungen bei der Informationssuche
	Folie 37
	Folie 38: Neuer „KI-Modus“ von Google: Einschätzung künftiger Nutzung
	Folie 39: Kontakt

