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Fernsehen bleibt
wichtigstes Medium
im Kinderalltag

Analyse anhand von
Daten der AGF/GIK
Fernsehforschung

Eine Analyse der Fernsehnutzung
Drei- bis 13-Jahriger 2010

Was Kinder sehen
Von Sabine Feierabend* und Walter Klingler*

Obwohl Computer und Internet auch bei den jiings-
ten Mediennutzern immer weiter auf dem Vor-
marsch sind, bleibt das Fernsehen das wichtigste
Medium im Kinderalltag, wie sich jiingst auch in
der aktuellen KIM-Studie des Medienpadagogischen
Forschungsverbundes Siidwest gezeigt hat. (1) So
liegt das Fernsehen (100%) in der Ausstattung der
Haushalte, in denen Kinder heute aufwachsen, deut-
lich vor Handy (97 %), Computer (91%) und Inter-
netzugang (89%). Deutlich mehr Kinder haben ein
eigenes Fernsehgerdt (45%) im Kinderzimmer,
Computer (15%) und Internet (10%) befinden sich
dort deutlich seltener. Auch auf der Nutzungsebene
dominiert das Fernsehen nach wie vor. Nach eige-
nen Angaben sehen 76 Prozent der Sechs- bis
13-Jahrigen jeden oder fast jeden Tag fern - Com-
puterspiele (16%) oder das Internet (15%) stehen
im Vergleich deutlich zuriick. Fernsehen zéhlt fiir
32 Prozent zur liebsten Freizeitbeschéftigung, Com-
puterspiele folgen dicht auf (30%), wahrend dies
beziiglich des Internets nur fiir 16 Prozent gilt. Die
Griinde fiir die nach wie vor exponierte Stellung
des Fernsehens liegen unter anderen in den Funk-
tionalitdten dieses Mediums innerhalb der Familie.
So wird das Fernsehen (neben dem Radio) von
allen Medien am héufigsten im Familienverbund
genutzt, es strukturiert den Tagesablauf und weist
sowohl fiir die Kinder als auch die Haupterzieher
die grofte Bindungskraft auf. Nicht zu vergessen
ist die Bedeutung des Fernsehens unter emotiona-
len Nutzungsaspekten: Im Vergleich zu den Ton-
tragermedien, dem Telefon (Festnetz/Mobil), Print-
medien (Buch/Zeitschrift etc), Computerspielen
oder dem Internet hilft den Kindern das Fernsehen
am besten bei Langeweile, der Uberwindung von
Einsamkeit und wenn Kinder etwas Spannendes
erleben wollen.

Entwicklung der Fernsehnutzung 200972010

Wie sich die Fernsehnutzung der Kinder im Jahr
2010 gestaltet hat, wird im Folgenden in Fortschrei-
bung der vergangenen Jahre anhand verschiedener
Parameter wie Tagesreichweite, Seh- und Verweil-
dauer sowie inhaltlicher Priferenzen dargestellt.
Dabei werden auch geschlechts- und altersbedingte
Besonderheiten beriicksichtig. Grundlage der Un-
tersuchung sind die Daten der AGF/GfK Fernseh-
forschung. (2) Die untere Altersgrenze bilden hier
Kinder im Alter von drei Jahren als die jiingste von
der AGF/GIK Fernsehforschung kontinuierlich er-
fasste Altersgruppe, die obere Grenze, damit géngi-
gen Untersuchungen folgend, die 13-Jéhrigen. (3)
Durch Aufteilung in moglichst kleine Altersabschnit-
te wird der Spannweite dieser Altersgruppe unter

* Siidwestrundfunk Medienforschung/Prog strategie.

entwicklungspsychologischen Gesichtspunkten Rech-
nung getragen. Unter methodischen Gesichtspunk-
ten liegen nun erstmals fiir ein ganzes Jahr Daten
sowohl fiir die lineare, als auch die zeitversetzte
und zeitverzogerte Fernsehnutzung vor. (4)

Von der Angebotsseite gab es 2010 keine nennens-
werten Verdnderungen im Fernsehmarkt fiir Kin-
der. Neben den drei Vollprogrammen fiir Kinder
im Free-TV (KLKA, Super RTL und NICK) bieten
sowohl ARD und ZDF, die Dritten Programme,
RTL II oder auch kabel eins punktuell Programm-
flachen explizit fiir Kinder an. Wer seine Program-
me digital empfingt (zum Stichtag 1.1.2011 im-
merhin 47.8% der Fernsehhaushalte) (5) hat dariiber
hinaus die Moglichkeit, das Pay-TV-Kinderangebot
von Sky Welt (seit 4.7.2009, vorher Premiere)
(-Disney Channel®, ,Junior, ,Playhouse Disney“ und
neu fiir Jungen ,Disney XD* (Oktober 2009)), iiber
die Plattform Sky Welt Extra (,Nick Premium®,
LCartoon Network“ ,Boomerang), bei Kabel Deutsch-
land (,Boomerang®, ,,Cartoon Network®, ,Playhouse
Disney“, “Toon Disney*) oder anderen Kabelbetrei-
bern zu nutzen. Aus inhaltlicher Sicht ist fiir das
Fernsehjahr 2010 vor allem die FuRballweltmeis-
terschaft in Siidafrika hervorzuheben.

An einem durchschnittlichen Tag des Jahres 2010
wurden 56 Prozent aller Drei- bis 13-Jahrigen er-
reicht (vgl. Tabelle 1). Die Reichweite des Fernse-
hens ist damit nach einem leichten Anstieg in 2009
wieder auf ihren Tiefststand von 2008 zuriickge-
fallen. Angestiegen ist hingegen erneut die durch-
schnittliche Sehdauer der Kinder, die nun 93 Minu-
ten betrdgt. Einen deutlichen Zuwachs verzeichnet
auch die Verweildauer (Sehdauer der Seher). Wenn
Kinder an einem Durchschnittstag vom Fernsehen
erreicht werden, dann verbringen sie zwei Stunden
und 40 Minuten vor dem Gerit. In der Langzeitbe-
trachtung zeigen Seh- und Verweildauer der Kin-
der nach kontinuierlichen Riickgingen seit 2009
wieder einen leichten Anstieg. Ganz anders die
Bevolkerung ab 14 Jahren: Hier haben sich sowohl
die Seh- als auch die Verweildauer in den letzten
15 Jahren sukzessive erhoht. Mit 237 Minuten
sahen die ab 14-Jahrigen im Jahr 2010 so lange fern
wie nie zuvor.

Die Betrachtung nach Alter, Geschlecht und regio-
naler Verortung der Kinder zeigt, dass die Mad-
chen (95 Min.) bei der Sehdauer ihren Abstand zu
den Jungen (91 Min) auf nunmehr vier Minuten
ausgeweitet haben (vgl. Tabelle 2). Sahen friiher
Jungen ldnger fern als Madchen, gilt dies heute so
nicht mehr. Dies diirfte - wie spdter noch ausfiihr-
lich gezeigt wird - zum einen inhaltliche Griinde
wie die zunehmende Anzahl an Castingshows
haben, andererseits scheinen Computer und Inter-
net bei Jungen (vor allem in den neuen Bundeslin-
dern) in stirkerem Wettbewerb zum Fernsehen zu
stehen als bei den Madchen. Im Altersverlauf zei-
gen die jiingsten Zuschauer, die Drei- bis Fiinfjdhri-
gen, einen ungewohnlich hohen Zuwachs der Seh-
dauer auf nunmehr 82 Minuten (2009: 71 Min.). Mit
84 Minuten besteht zur anschliefenden Altersgrup-

Fernsehmarkt fiir
Kinder weitgehend
unverindert

Leichter Anstieg der
Fernsehnutzung von
Kindern seit 2009

Ungewohnlich hoher
Sehdauerzuwachs
bei Drei- bis Fiinf-
jdhrigen
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(@ Entwicklung der Fernsehnutzung bei Kindern 1995 bis 2010
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesamt

Index |Index
2010  {95/2010
(2009  |(1995
2008 2009 2010 =100) [=100)
56 57 56 99 94
53 52 53 102 95
55 58 57 98 95
59 58 57 99 88
72 73 73 101 102
86 88 93 105 98
71 71 82 116 111
80 86 84 97 91
100 102 107 105 94
221 226 237 105 128
145 149 160 107 105
126 128 149 117 117
137 141 142 101 95
164 168 181 107 105
301 306 321 105 126

1995 2000 12005 2006 2007
Seher in %/Tag
3-13 Jahre 60 62 59 59 58
3-5 Jahre 56 57 54 54 54
6-9 Jahre 60 62 59 59 57
10-13 Jahre 05 05 62 62 60
Pers. ab 14 J. 72 74 75 75 73
Sehdauer in Min./Tag
3-13 Jahre 9 97 91 90 87
3-5 Jahre 74 76 71 73 73
6-9 Jahre 92 96 86 85 83
10-13 Jahre 114 111 108 106 101
Pers. ab 14 J. 186 203 226 227 223
Verweildauer in Min./Tag
3-13 Jahre 152 152 147 146 144
3-5 Jahre 127 128 123 127 125
6-9 Jahre 149 150 140 138 138
10-13 Jahre 172 167 168 165 162
Pers. ab 14 . 255 272 296 299 299

Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005, eigene Berechnungen.

Nutzungsanstieg
teilweise auf erwei-
terte Einbeziehung
der Gistenutzung
zuriickzufiihren

pe, den Grundschulkindern im Alter von sechs bis
neun Jahren, im Gegensatz zu 2009 so gut wie
kein Unterschied mehr. Insgesamt haben die
Sechs- bis Neunjéhrigen ihre Fernsehnutzung im
Vergleich zum Vorjahr um zwei Minuten reduziert.
Bei den éltesten Kindern hat sich die Sehdauer
hingegen um fiinf Minuten erhoht. Mit 107 Minu-
ten sehen sie am ldngsten fern. Und nach wie vor
sehen Kinder im Westen (90 Min.) weniger lange
als Kinder im Osten (111 Min.), wobei sich diese
Schere 2010 wieder etwas weiter geoffnet hat.

Seit Juli 2009 wird durch das Messsystem der GfK
neben der linearen auch die zeitverzogerte und
zeitversetzte Fernsehnutzung erfasst, zusitzlich
wurde die Géstefunktion deutlich erweitert (zuvor
konnte das System nur einen zusitzlichen ,Fern-
sehgast* im Testhaushalt mit erfassen). Da die
Fernsehnutzung der Kinder - allen Unkenrufen zum
Trotz - trotz zunehmender Verbreitung von Com-
puter und Internet bereits 2009 nach einer langen
Zeit des kontinuierlichen Riickgangs leicht ange-
stiegen war und sich dieser Trend auch 2010 gefes-
tigt hat, stellt sich die Frage, ob es sich hierbei um
eine tatsdchliche Ausweitung handelt oder ob diese
auf die neue Messmethode, die seit dem 1. Juli
2009 verfiigbar ist, zuriickzufiihren ist. Wie der
Vergleich jeweils der zweiten Jahreshilfte der
Jahre 2008, 2009 und 2010 zeigt, gehen die Zu-
wichse ausschlieRlich auf die Echtzeitnutzung zu-
riick (vgl. Tabelle 3). Weder das zeitversetzte (Sen-
dungen werden aufgezeichnet und spéter ange-
schaut), noch das zeitverzogerte (Sendungen wer-
den am gleichen Tag, aber zu einem anderen Zeit-
punkt angeschaut) Sehen spielt bei Kindern eine

nennenswerte Rolle. Zum Tragen kommt hingegen
die erweiterte Gastefunktion. Der Anstieg der Seh-
dauer 2010 um fiinf Minuten geht knapp zur Half-
te auf ,Géste®, also Kinder, die als Besucher fernse-
hen und friiher nicht erfasst werden konnten, zu-
riick. Der Anteil der Fernsehnutzung der Géste an
der Fernsehnutzung insgesamt macht knapp 7 Pro-
zent aus.

Sehr viel stirker wirkt sich hingegen der eingangs
erwihnte Digitalisierungsgrad aus. Die digitale
Fernsehnutzung - mindestens ein Fernsehgerit im
Haushalt empféingt die Programme digital - unter-
scheidet sich deutlich von der analogen. Im Jahr
2010 teilten sich die 93 Minuten Sehdauer der Kin-
der in 53 Minuten analoger und 40 Minuten digita-
ler Nutzung auf (vgl. Tabelle 4). Im Vergleich zum
Vorjahr hat sich die analoge Nutzung um vier Mi-
nuten reduziert, die digitale ist dagegen um neun
Minuten angestiegen. Der Zuwachs der Fernseh-
nutzung insgesamt ergibt sich also aus einer ver-
stéirkt digitalen Nutzung. Bei den ab Sechsjahrigen
nimmt die digitale Nutzung deutlich mehr zu als
die analoge abnimmt, bei den Jiingsten zeigt sich
Stabilitéit bei der analogen und ebenfalls ein deut-
licher Anstieg bei der digitalen Fernsehnutzung.

Fernsehnutzung im Wochen-, Tages- und Jahresverlauf

Im Wochenverlauf variiert der Fernsehkonsum der
Kinder, dies betrifft sowohl die Reichweite als auch
die Sehdauer. So werden am Sonntag die meisten
Kinder erreicht - 59 Prozent der Drei- bis 13-Jah-

Deutlicher Anstieg
der digitalen
Fernsehnutzung

Wiihrend des
Wochenendes
wird am meisten
ferngesehen
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@ Fernsehnutzung von Kindern nach Alter und Geschlecht 2009 und 2010
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr

Sehdauer Seher?)
in Min./Tag in Mio in %/Tag
2009 2010 {2009 |2010 |2009
Kinder 3-13 J.
BRD gesamt 88 93 408 398 57 56
BRD West 86 90 355 342 57 56
BRD Ost 103 111 053 056 57 59
Médchen 3-13 J.
BRD gesamt 89 95 198 194 56 56
BRD West 87 94 172 168 56 56
BRD Ost 101 103 026 026 56 56
Jungen 3-13 J.
BRD gesamt 88 91 210 204 57 56
BRD West 86 86 183 174 57 55
BRD Ost 104 120 028 030 57 62
Kinder 3-5 J.
BRD gesamt 71 82 097 089 52 53
BRD West 69 79 082 073 52 53
BRD Ost?) 79 98 0,15 0,16 51 54
Kinder 6-9 J.
BRD gesamt 86 84 144 143 58 57
BRD West 84 82 125 124 58 57
BRD Ost?) 98 98 019 019 56 58
Kinder 10-13 J.
BRD gesamt 102 107 1,68 166 58 57
BRD West 98 103 148 145 58 57
BRD Ost?) 130 136 020 021 62 63
Personen ab 14 J.
BRD gesamt 226 237 4725 47173 73 73
BRD West 218 228 3783 3825 72 72
BRD Ost 261 278 942 948 76 77

) Mindestens eine Minute fortlaufend vor dem Fernseher verbracht.
) Fallzahl absolut: 74/80.

) Fallzahl absolut: 100/113.

) Fallzahl absolut: 88/106.

12010

Quelle: AGF/GK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

(® Fernsehnutzung von Kindern nach Nutzungssituation
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, 3-13 Jahre, BRD gesamt

rigen finden sich im Laufe des Tages vor dem
Gerit ein (vgl. Tabelle 5). Unter der Woche, mon-
tags bis donnerstags, reduziert sich dieser Anteil
auf 55 Prozent. Die Sehdauer betrdgt unter der
Woche 81 Minuten, steigt am Freitag 17 Minuten
an und erreicht am Samstag mit 116 Minuten
ihren Hohepunkt. Aber auch am Sonntag wird
noch immer iiberdurchschnittlich lange ferngesehen
(111 Min.). Dieses Muster zeigt sich bei fast allen
Altersgruppen und findet sowohl auf Jungen als
auch auf Médchen Anwendung. Eine Ausnahme
bilden die Jiingsten, die Drei- bis Fiinfjéhrigen.
Hier wird am Sonntag mit 101 Minuten nicht nur
am langsten ferngesehen, im Vergleich zu den an-
deren Gruppen fillt hier der Anstieg der Reichwei-
te am Sonntag deutlich héher aus. Vergleich man
diese Werte mit denen des Vorjahres, so zeigt sich
wie schon in 2008, dass der Zuwachs der Fernseh-
nutzung 2010 auf die Nutzung am Wochenende
zuriickzufiihren ist. Denn im Vergleich zum Jahr
2009 ist die Fernsehnutzung der Kinder unter der
Woche (Mo-Do) nahezu identisch geblieben, am
Samstag und Sonntag aber jeweils um zehn Minu-
ten angestiegen (Freitag: plus 5 Min.). Bei den Mad-
chen fillt der Zuwachs an den beiden Wochenend-
tagen mit zwGlf Minuten stirker aus als bei den
Jungen (plus 7 Min.), auch haben Méadchen ihre
Nutzung unter der Woche (Mo-Do) um drei Minu-
ten erhoht, bei den Jungen ist sie gleich geblieben.
Hinsichtlich des Alters weichen die Grundschulkin-
der, deren Sehdauer sich generell um zwei Minu-
ten verringert hat, von diesem Muster ab. Hier ist
die Nutzung fiir die Tage Montag bis Donnerstag
sogar um fiinf Minuten zuriickgegangen, wéhrend
sie an den restlichen Tage weitgehend stabil geblie-
ben ist (Fr und Sa: plus 1 Min.; So: plus 2 Min.).

Die Fernsehnutzung im Tagesverlauf zeigt sich wie
seit vielen Jahren auch 2010 extrem stabil, ganz
leichte Zuwéachse zu 2009 ergeben sich am Nach-
mittag zwischen 15.00 und 17.30 Uhr sowie am
Abend zwischen 19.00 und 1945 Uhr (vgl. Abbil-

Sehdauer in Min./Tag
2.Hj. 2008 |2. Hj. 2009
Gesamt 84 88
realtime 84 88
zeitverzogert - 0
zeitversetzt - 0
Giste - 4

Seher in %/Tag
[2.Hj. 2010 2. Hj.2008 |2.Hj. 2009 |2.Hj. 2010
93 546 55,6 548
93 54,6 554 545
0 - 05 05
0 - 04 04
6 - 32 42

Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Intensivste
Fernsehnutzung
am Abend
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Abb. 1 Fernsehnutzung von Kindern und Erwachsenen im Tagesverlauf 2010

Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, in %

60 -
—— K 3-13 )
wd - K35
----- K6-9J
covenss K10-13J.
40 1 Erw. ab 14 J.
30
20 -
10

NP TSN NN ST SR T ST ST I I SN N SN SN
PP E FF S T TP PSS S G

Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU); eigene Berechnungen.

dung 1). Kinder weisen, ebenso wie die Bevolke-
rung ab 14 Jahren, die intensivste Fernsehnutzung
am Abend auf. Der Kurvenverlauf der Kinder zeigt
ab etwa 6.00 Uhr morgens die erste Nutzung -
eines von hundert Kindern hat sich vor dem Fern-
sehgerit eingefunden. Bis um 8.15 Uhr steigt die-
ser Anteil auf 5 Prozent an und erhoht sich lang-
sam aber stetig bis 1745 Uhr auf 10 Prozent. In
den anschlieBenden 90 Minuten steigt die Kurve
deutlich steiler auf 20 Prozent an, der Scheitel-
punkt der Kurve ist um 19.15 Uhr erreicht. Der
Anteil fernsehender Kinder halbiert sich bis 22.00
Uhr, um 2245 Uhr schlieRlich unterschreitet die
Kurve die 5-Prozentmarke und sinkt anschlieBend
weiter. Die Kernfernsehzeit, zu der mindestens
15 Prozent der Kinder fernsehen, liegt zwischen
18.30 und 2045 Uhr. Die drei erkennbaren Nut-
zungsspitzen - vor allem an den Wochenenden am
Morgen nach dem Aufstehen, um die Mittagszeit
und am Abend - zeigen, dass das Fernsehen jen-
seits der jeweiligen inhaltlichen Programmierung
fiir Kinder (und deren Eltern) Entspannungs-, Ent-
lastungs- und Gemeinschaftsfunktionen einnimmt.
Die beschriebene dreifache Nutzungsspitze schwicht
sich mit zunehmendem Alter der Kinder ab und
ndhert sich immer mehr dem Verlauf bei Personen
ab 14 Jahren an. Auch verschiebt sich der Nutzungs-
gipfel der Kinder weiter in den Abend hinein und
dehnt sich zeitlich immer stérker aus. Das Zeitfens-
ter, in dem mindestens 10 Prozent der jeweiligen
Altersgruppe fernsehen, betrdgt bei den Jiingsten,
den Vorschulkindern, gut zwei Stunden (17.45 bis
20.00 Uhr), bei den Grundschulkindern knapp drei-
einhalb Stunden (18.00 bis 21.15 Uhr) und ist bei
den Zehn- bis 13-Jahrigen mit {iber fiinf Stunden
am stédrksten ausgepragt (17.00 bis 22.15 Uhr).

Die Fernsehnutzung am Wochenende - die Fa-
milien verbringen mehr freie Zeit ohne Kindergar-

@ Sehdaver von Kindern nach Empfangsebenen’)
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, 3-13 Jahre, BRD gesamt

Sehdauer
in Min./Tag
2009 12010
analoge Fernsehnutzung
3-13 Jahre 57 53
3-5 Jahre 42 43
6-9 Jahre 55 47
10-13 Jahre 69 64
digitale Fernsehnutzung
3-13 Jahre 31 40
3-5 Jahre 29 39
6-9 Jahre 31 37
10-13 Jahre 33 43

1) Empfangsebenen nach AGF-Definition.

Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

ten, Schule oder Arbeit miteinander - unterschei-
det sich nicht nur hinsichtlich der Nutzungsdauer,
sondern auch beziiglich der Einbettung in den Ta-
gesablauf deutlich. Da Samstag- und Sonntagmor-
gen ausgeschlafen werden kann, wird sowohl am
Freitag- als auch am Samstagabend deutlich linger
und auch spiter ferngesehen. Die Nutzungskurve
erreicht unter der Woche (Mo-Do) um 19.45 Uhr,
am Sonntagabend um 19.15 Uhr ihren Wende-
punkt (vgl. Abbildung 2). Deutlich spéter wird die-
ser Punkt am Freitag (20.30 Uhr) und Samstag
(2045 Uhr) erreicht. Auch die Zeitspanne, zu der
mindestens jeweils 15 Prozent der Kinder fernse-
hen, betrifft unter der Woche (Mo-Do) die Zeit von
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(® Fernsehnutzung von Kindern 2010 an verschiedenen Wochentagen

Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesamt

IMo-So |Mo-Do [Fr  [Sa  [So

Kinder 3-13 Jahre

Seher in %/Tag 56 55 57 57 59

Sehdauer in Min./Tag 93 81 98 116 111
Kinder 3-5 Jahre

Seher in %/Tag 53 52 53 52 56

Sehdauer in Min./Tag 82 73 85 98 101
Kinder 6-9 Jahre

Seher in %/Tag 57 55 58 59 60

Sehdauer in Min./Tag 84 71 92 109 104
Kinder 10-13 Jahre

Seher in %/Tag 57 56 58 59 59

Sehdauer in Min./Tag 107 95 112 133 122
Médchen 3-13 Jahre

Seher in %/Tag 56 55 57 57 59

Sehdauer in Min./Tag 95 84 100 118 113
Jungen 3-13 Jahre

Seher in %/Tag 56 55 57 57 59

Sehdauer in Min./Tag 91 79 97 114 108
Quelle: AGF/GK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
(® Fernsehnutzung von Kindern 2010 im Jahresverlauf

Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, 3-13 Jahre, BRD gesamt

| Mo-So |Mo-Do | Fr | Sa [So

Januar/Februar

Seher in %/Tag 61 59 62 62 63

Sehdauer in Min./Tag 102 87 8 130 122

Verweildauer in Min/Tag 163 142 174 203 188
Mérz/April

Seher in %/Tag 57 56 58 59 59

Sehdauer in Min./Tag 89 77 95 119 108

Verweildauer in Min./Tag 151 133 159 195 177
Mai/Juni

Seher in %/Tag 55 54 56 54 58

Sehdauer in Min./Tag 86 76 92 102 106

Verweildauer in Min./Tag 151 136 158 180 176
Juli/August

Seher in %/Tag 51 51 50 50 52

Sehdauer in Min./Tag 87 83 87 94 97

Verweildauer in Min/Tag 166 158 166 182 181
September/Oktober

Seher in %/Tag 55 54 56 58 59

Sehdauer in Min./Tag 90 76 92 118 109

Verweildauer in Min/Tag 156 137 160 198 181
November/Dezember

Seher in %/Tag 58 57 59 61 62

Sehdauer in Min./Tag 103 89 112 135 124

Verweildauer in Min/Tag 170 152 183 215 194

Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

1830 bis 20.15 Uhr und weitet sich am Wochenen-
de entsprechend aus (Fr 1845-21.45 Uhr, Sa 1845
bis 22.00 Uhr). Am Sonntag ist der Fernsehtag fiir
die meisten Kinder dann wieder deutlich friiher zu
Ende (18.30-20.00 Uhr).

Nach wie vor gibt es - nicht nur bei Kindern - Un-
terschiede der Fernsehnutzung im Jahresverlauf.
Wenn die Tage lianger und die Temperaturen
hoher sind, verliert das Fernsehen als Freizeitakti-
vitdt an Bedeutung. So wurden im Jahr 2010 in
den ersten beiden Monaten des Jahres grundsitz-
lich die meisten Kinder vom Fernsehen erreicht.
Mit 61 Prozent (am Sonntag sogar 63%) liegt die
Tagesreichweite um 10 Prozentpunkte hoher als in
den Sommermonaten Juli/August (vgl. Tabelle 6).
Analog dazu verringert sich auch die Sehdauer im
Laufe des Jahres. Mit 103 Minuten wird im Novem-
ber/Dezember am ldngsten gesehen, im Mai/Juni
fallt die Sehdauer mit 86 Minuten deutlich gerin-
ger aus. Unabhéngig von der Jahreszeit bleibt der
Samstag der Tag mit der ldngsten Sehdauer. Aller-
dings féllt in den wéarmeren Monaten der Anstieg
zum Wochenende hin deutlich geringer aus. So
sehen Kinder an den Freitagen im Januar/Februar
24 Minuten langer fern als Montag bis Donnerstag
- im Juli/August betrdgt der Anstieg nur vier Mi-
nuten.

Senderprdferenzen

Die 93 Minuten Fernsehnutzung der Kinder vertei-
len sich hauptséchlich auf fiinf Programme: 19 Mi-
nuten entfallen auf Super RTL, 15 Minuten auf den
KIKA, zehn Minuten auf RTL, mit NICK werden
neun und mit ProSieben acht Minuten am Tag ver-
bracht (Mo-So, 3.00-3.00 Uhr). Damit binden diese
fiinf Programme zwei Drittel der gesamten Sehdau-
er der Drei- bis 13-Jéhrigen, die restlichen 33 Minu-
ten verteilen sich auf eine Vielzahl Einzelprogram-
me. In Marktanteilen bedeutet dies 20,4 Prozent
fiir den Marktfiihrer Super RTL, auf dem zweiten
Rang folgt der KIKA (Sendezeit nur 6.00-21.00
Uhr) mit 15,7 Prozent, den dritten Rang nimmt das
Vollprogramm von RTL ein (10,3%) (vgl. Tabelle
7). NICK, neben KIKA und Super RTL das dritte
Angebot, das sich speziell an die Zielgruppe Kinder
richtet, erreicht einen Marktanteil von 9,4 Prozent.
Knapp dahinter folgt mit 9,0 Prozent der Comedy-
und Spielfilmsender ProSieben. Mit Abstand er-
reicht Sat.1 bei Kindern Rang 6 (5,4 %), dann fol-
gen bereits das Erste (4,7%) und das ZDF (4,1%).
Im Vergleich zu 2009 zeigt sich auf dieser Betrach-
tungsebene ein vergleichbares Bild. Den groften
Zugewinn hat RTL mit einem Zuwachs von 1,2 Pro-
zentpunkten zu verzeichnen, das Erste und ZDF
haben jeweils 0,6 Prozentpunkte zugelegt. Der
KIKA (plus 0,3%-Punkte) konnte wie kabel eins
(plus 0,2%-Punkte) bei Kindern ebenfalls leicht zu-
legen. Die hochsten Verluste entfallen auf RTL II
(minus 0,9 %-Punkte) und Marktfiihrer Super RTL
(minus 0,8%-Punkte), aber auch VOX (minus
0,5%-Punkte) und Sat1 (minus 04%-Punkte) ha-
ben ihre bereits geringe Attraktivitit fiir Kinder
weiter eingebiiflt. Erneut zeigt sich, dass Kinder
mitnichten nur speziell fiir sie konzipiertes Pro-

Saisonale Unter-
schiede der Fernseh-
nutzung

Super RTL Markt-
fithrer vor KLKA



Senderpriferenzen
von Jungen
und Médchen

Von 6.00 bis 21.00
Uhr schliet KLKA
zu Super RTL auf

Woas Kinder sehen

Abb. 2 Fernsehnutzung der Kinder im Tagesverlauf nach Wochentagen 2010

Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, in %
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Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU); eigene Berechnungen.

gramm konsumieren, die drei Kindersender KIKA,
Super RTL und NICK vereinigen insgesamt 45,6
Prozent der Fernsehnutzung der Drei- bis 13-Jah-
rigen auf sich - etwas weniger als im Vorjahr
(46,3%). Auf 26,8 Prozent zugenommen hat 2010
(2009: 27,5%) die Nutzung offentlich-rechtlicher
Sender (ARD, ZDF, Dritte Programme und KLKA),
die RTL-Familie (inklusive VOX) hat hingegen
leicht an Terrain verloren (36,8 %, 2009: 37,8 %).

Jungen und Médchen setzen bei der Fernsehnut-
zung nach wie vor unterschiedliche Akzente, die
sich zum Teil weiter vertieft haben. Fiir Jungen hat
das Programm von ProSieben (plus 4,0%-Punkte)
ebenso wie NICK (plus 2,0%-Punkte) eine hohere
Attraktivitdt als fiir Mddchen. Diese wiederum ver-
bringen einen hoheren Anteil ihrer Nutzungszeit
bei RTL (plus 3,3%-Punkte) und dem KLKA (plus
2,6%-Punkte). Fortgesetzt hat sich auch das 2009
erstmals aufgetretene Phéinomen, dass Super RTL
bei Médchen einen hoheren Marktanteil (plus
2,2%-Punkte) erzielt als bei Jungen - der Abwirts-
trend des ehemaligen ,Jungensenders“ Super RTL
hat sich bei diesen weiter fortgesetzt. Betrachtet
man abschliefend Kinder aus Ost- und West-
deutschland, so zeigen Ost-Kinder eine héhere Affi-
nitdt zu RTL II, RTL, kabel eins, NICK und den
Dritten Programmen der ARD. West-Kinder nutzen
mit Ausnahme der Dritten Programme stérker die
offentlich-rechtlichen Angebote und - auch das ein
neuerer Trend - Super RTL.

Grenzt man den Betrachtungszeitraum auf die Ta-
geszeit zwischen 6.00 und 21.00 Uhr ein - nur in
dieser Zeit sendet der KLIKA (NICK: 5.45-20.15 Uhr)
- so treten die Marktanteile der Kindersender, be-
sonders des KLKA, noch pointierter hervor. Die
Marktanteile der {ibrigen Programme gehen ent-
sprechend zuriick. Super RTL erreicht in diesem
Zeitabschnitt 22,1 Prozent (2009: 23,4 %), der Ab-

stand zum KIKA mit nun 19,0 Prozent (2009:
18,6%) verkiirzt sich deutlich. NICK kniipft fast
nahtlos an sein Vorjahresergebnis an (11,4 %, 2009:
11,5%).

Wie der Blick auf die Primetime-Nutzung zeigt,
haben sich die Programmanstrengungen des KIKA
auch 2010 ausgezahlt. Nach einem kontinuierlichen
Anstieg in den letzten Jahren erreicht das offent-
lich-rechtliche Kinderprogramm mit einem Markt-
anteil von 20,3 Prozent (Mo-So, 19.00-21.00 Uhr)
erstmals den ersten Platz in diesem Zeitabschnitt
und verweist Super RTL mit Abstand (17,5%) auf
den zweiten Rang (vgl. Tabelle 8). Wahrend der
KIKA seinen Marktanteil um 19 Prozentpunkte
ausweiten konnte, biiflte der Kélner Sender 2,2 Pro-
zentpunkte ein. Fiir ProSieben zahlt sich die Plat-
zierung von ,Die Simpsons“ ebenso wie die US-
amerikanische Sitcom mit dem skandalumwitter-
ten Charlie Sheen ,Two and a half men® aus und
erreicht am Abend im Kindermarkt den dritten
Platz (12,6%). RTL ist 2010 unter die 10-Prozent-
marke gerutscht, bleibt aber viertwichtigstes Pro-
gramm fiir Kinder am Abend.

Die Betrachtung der Sendererfolge bei Kindern der
gesamten Altersgruppe von drei bis 13 Jahren lasst
die entwicklungsbedingten Wiinsche der Kinder,
die Funktionen und Anforderungen des Fernsehens
allerdings aufler Acht. Um diese besser aufzeigen
zu konnen, werden im Folgenden die Senderpréfe-
renzen der Kinder in Schritten von zwei bis drei
Altersjahren dokumentiert. Bei den Jiingsten, den
Drei- bis Fiinfjahrigen, ist der 6ffentlich-rechtliche
Kinderkanal mit einem Marktanteil von 29,3 Pro-
zent wie im Vorjahr Marktfiihrer, es konnten sogar
noch 1,0 Prozentpunkte hinzu gewonnen werden
(vgl. Tabelle 9). Der zweite Platz geht an Super RTL
(22,4%), der Sender musste in dieser Altersgruppe
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(@ Nutzung verschiedener Programme bei Kindern nach Geschlecht im Ost-West-Vergleich 2010
Mo-So, Marktanteile in %

Kinder 3-13 Jahre Médchen 3-13 Jahre Jungen 3-13 Jahre

Gesamt | Ost |West | Gesamt | Ost |West | Gesamt | Ost | West
3-00-3.00 Uhr
Das Erste 47 34 50 42 3,6 44 5.2 33 5,6
ZDF 41 28 44 40 29 42 42 2,7 45
Dritte (7 Sender) 23 28 2,2 2,2 2,7 22 23 29 22
KLKA 15,7 14,0 16,1 17,1 17,2 17,0 144 114 15,1
RTL 10,3 11,1 10,1 119 11,8 119 8,0 105 83
RTL IT 34 43 32 29 29 29 38 55 35
Super RTL 204 19,2 20,7 21,6 20,0 21,8 193 18,6 19,5
Sat.1 54 5,0 55 6,0 47 6,2 49 52 48
ProSieben 9,0 89 9,1 7,0 54 73 11,0 11,8 109
VOX 2,6 3,0 2,6 3,0 31 3,0 23 29 2,2
kabel eins 28 35 2,6 23 2,1 23 33 47 3,0
NICK 94 10,2 9,2 84 10,5 8,0 104 99 10,5
Gesamt 90,2 88,2 90,6 90,6 86,9 91,3 89,8 89,2 89,9
6.00-21.00 Uhr
Das Erste 42 31 44 38 33 38 46 33 50
ZDF 35 25 3,7 35 2,6 37 34 2,6 3,6
Dritte (7 Sender) 2,0 2,7 19 2,0 2,6 19 2,0 2,6 19
KLKA 19,0 16,3 19,6 20,6 19,6 20,8 175 19,6 184
RTL 8,7 9,6 8,0 10,3 10,2 104 71 10,2 6,7
RTL IT 32 41 3,0 2,6 2,5 2,6 3,7 25 33
Super RTL 22,1 204 225 23,0 21,0 234 212 21,0 215
Sat.1 46 43 4.6 53 42 55 39 42 3,7
ProSieben 83 84 8,2 6,2 48 64 104 48 10,1
VOX 2,2 25 2,1 25 2,6 25 19 2,6 1,7
kabel eins 2,6 35 24 2,1 2,0 2,1 31 2,0 28
NICK 114 11,8 113 10,1 12,1 98 12,6 12,1 12,8
Gesamt 91,7 89,3 92,1 92,0 875 92,8 914 875 91,5
Quelle: AGF/GfK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
Nutzung verschiedener Programme bei Kindern am Abend 2000 bis 2010
Mo-So, 19.00-21.00 Uhr, 3-13 Jahre, BRD gesamt, in %
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Verinderung
2000 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2009-2010
Das Erste 6,8 58 5,7 46 52 43 5,0 0,8
ZDF 6,6 58 53 44 48 39 42 03
Dritte 43 3,7 32 28 2,6 25 2,6 0,1
KIKA - 95 11,1 14,2 164 184 20,3 19
RTL 198 10,8 9,7 10,8 116 10,2 98 -0,3
RTL II 79 41 29 33 24 2,6 28 0,2
Super RTL 264 254 234 213 18,7 19,7 175 -22
Sat.1 8,7 12,0 11,0 78 0,6 6,5 58 -0,7
ProSieben 84 79 8,1 98 11,8 12,1 12,6 05
VOX 1,7 3,6 44 48 39 3,6 29 -0,7
kabel eins 2,6 24 25 24 2,1 2,1 2,0 -0,1
NICK - 1,0 40 58 6,7 6,3 6,5 0,2

Quelle: AGF/GfK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005.

deutliche Verluste hinnehmen (minus 4,8 %-Punk-
te). Das drittwichtigste Programm fiir die Jiingsten
ist NICK, das mit seinem umfangreichen Cartoon-
angebot einen Marktanteil von 9,3 Prozent erreicht
und sich im Vergleich zum Vorjahr ebenfalls etwas
verbessert hat (plus 0,8%-Punkte). Es mag iiberra-

schen, das RTL bei den Vorschulkindern auf den
vierten Rang gelangt (7,5%), hierbei diirfte es sich
aber eher um das ,Mitsehen® bei den Erwachsenen
handeln als um eine spezielle Programmauswahl
fiir diese Altersgruppe.

Bei den Sechs- bis Siebenjéhrigen verschieben
sich die Akzente bereits ein wenig. Auch hier liegt
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® Nutzung verschiedener Programme bei Kindern nach Altersgruppen 2009 und 2010
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesamt, Marktanteile in %

Das | | | | Super Pro kabel |
Erste  |ZDF Dritte |KIKA [RTL RTLII |RTL Sat.1 Sieben |VOX eins NICK | Gesamt
Kinder 3-13 Jahre
2009 41 35 24 155 9,1 43 213 59 9.2 32 25 95 90,4
2010 47 41 23 15,7 10,3 34 204 54 9,0 26 28 94 90,2
Verianderung 09/10 0,6 0,6 -0,1 03 1,2 -09 -08 -04 -0,1 -05 0,2 -0,1 -0,2
Kinder 3-5 Jahre
2009 29 2,6 19 282 73 29 273 34 43 24 22 85 938
2010 3,1 29 2,0 293 75 2,8 224 35 41 22 23 93 914
Veranderung 09/10 0,2 03 0,1 1,0 03 -0,1 -438 0,0 -0,1 -02 0,1 08 -24
Kinder 6-7 Jahre
2009 3,7 29 2,0 234 6,4 42 28,0 41 52 2,1 22 10,3 94,5
2010 46 40 19 26,7 6.3 25 26,6 34 42 19 2,0 10,0 94,1
Veranderung 09/10 09 1,1 -0,1 33 -0,1 -1,7 -14 -0,7 -1,0 -02 -0,2 -0,2 -04
Kinder 8-9 Jahre
2009 45 42 24 16,1 79 338 238 53 6,9 3,0 2,0 10,5 90,4
2010 54 44 22 158 838 29 256 47 70 25 22 10,7 923
Veranderung 09/10 09 02 -0,2 -04 09 -09 18 -05 0,0 -05 02 0,2 19
Kinder 10-11 Jahre
2009 47 40 2,7 9,0 95 48 19,7 64 114 33 24 10,7 88,7
2010 55 51 24 8,0 11,2 338 20,7 6,0 11,2 28 32 104 90,4
Veranderung 09/10 09 1,1 -03 -1,0 1,7 -1,0 1,0 -04 -0,2 -05 0,7 -03 1,7
Kinder 12-13 Jahre
2009 4,6 338 238 47 13,0 55 11,2 91 15,5 45 34 81 86,3
2010 50 42 2,7 45 15,0 44 118 82 154 34 36 74 855
Verinderung 09/10 04 04 -0,1 -0,2 20 -1,1 0,6 -09 -0,2 -1,0 0,2 -0,7 -0,7
Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
dank deutlicher Zugewinne (plus 3,3%-Punkte) der ~ gen ProSieben (15,4%) und RTL (15,0%) auf den
KIKA auf dem ersten Rang (26,7%) und verweist  ersten beiden Platzen, wobei RTL seine Position
den Vorjahressieger Super RTL (minus 1,4%-Punk- ~ wohl dank der Suche nach Superstars und Super-
te) ganz knapp auf Rang 2 (26,6%). NICK (10,0%)  talenten um 2 Prozentpunkte ausweiten konnte.
ist fiir diese Altersgruppe nun schon etwas bedeut-  Super RTL erreicht in dieser Altersgruppe ,nur”
samer, gleiches gilt fiir das Erste (4,6%) und das  noch den dritten Rang (11,8%), noch vor NICK
ZDF (4,0%). Deutliche Verluste zum Vorjahr hat  (7,4%) platziert sich Sat.1 (8,2%).
hier RTL II erlitten, der Marktanteil hat sich nahe- Offensichtlich differenziert sich die Fernsehnut-
zu halbiert (2,5%). zung der Kinder mit zunehmendem Alter immer
Bei den Acht- bis Neunjéhrigen liegt Super RTL ~ weiter aus. Wahrend die hier dargestellten Pro-
mit einem Marktanteil von 25,6 Prozent auf dem  gramme bei den Drei- bis Fiinfjdhrigen 91,4 Pro-
ersten Rang und konnte seine Position in dieser Al-  zent der Nutzung abbilden, trifft dies bei den Zwolf-
tersgruppe deutlich ausbauen (plus 1,8%-Punkte).  bis 13-Jdhrigen nur auf 85,5 Prozent zu.
Der KIKA liegt zwar noch immer auf dem zweiten
Rang (15,8%), allerdings mit deutlichem Abstand. ~ Vergleicht man die Senderpréferenzen der Kinder — Senderpriiferenzen
NICK bleibt mit 10,7 Prozent auf Platz 3. Aller-  nach einzelnen Wochentagen, lassen sich deren in-  nach Wochentagen

dings gewinnen in dieser Altersgruppe RTL (8,8 %)
und ProSieben (7,0%) deutlich an Bedeutung
hinzu.

Super RTL bleibt auch bei der anschlieRenden
Altersgruppe, den Zehn- bis Elfjahrigen, an erster
Position, allerdings mit 20,7 Prozent nicht mehr so
klar wie noch bei den Jiingeren. Der zweite Platz
geht hier bereits an RTL und ProSieben (jeweils
11,2%), NICK hélt seine Position (104 %) und da-
mit den vierten Rang. Der KIKA folgt mit 8,0 Pro-
zent und einem Verlust zum Vorjahr von 1 Pro-
zentpunkt auf dem fiinften Platz.

Erheblich anders sieht dann die Fernsehwelt
bereits bei den Zwolf- bis 13-Jahrigen aus. Hier lie-

haltliche Vorlieben noch besser nachvollziehen.
Marktfiihrer Super RTL weist beispielsweise an
den beiden Tagen des Wochenendes einen schwi-
cheren Marktanteil auf als unter der Woche (vgl.
Tabelle 10). Genau umgekehrt ist dies bei RTL -
hier punkten die (Final-)Shows der Castingsendun-
gen vor allem an den Samstagen und auch am
Mittwoch. Bei ProSieben werden dienstags, don-
nerstags und sonntags tiberdurchschnittliche Markt-
anteile erreicht, auch hier kommt ein Castingfor-
mat zum Tragen, wenn Heidi Klum auf der Suche
nach den Models von morgen ist. Beim KIKA zeigt
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Nutzung verschiedener Programme bei Kindern nach Wochentagen 2010
3.00-3.00 Uhr, 3-13 Jahre, BRD gesamt

Das Erste
ZDF
Dritte
KIKA
RTL

RTL II
Super RTL
Sat.1
ProSieben
VOX
kabel eins

Marktanteile in %

Mo IDi IMi IDo IFr ISa ISo
32 335 50 33 42 711 56
27 33 27 27 42 62 55
23 22 20 22 25 23 22

177 180 174 174 152 116 150
97 88 103 97 95 134 96
37 35 32 35 39 28 32

21,1 208 210 202 219 197 190
58 56 53 59 58 53 46
85 100 83 102 91 73 102
26 26 25 32 24 25 28
25 24 25 21 25 32 37

104 97 98 101 86 86 92

NICK

Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

FuBball-Weltmeister-
schaft war auch

fiir

Kinder das

Top-Fernsehereignis

Ohne Fuflball-WM:
KLKA dominiert

Rangliste der

meistgesehenen

Sendungen

sich &hnlich wie bei Super RTL vor allem der
Samstag schwicher, auch dies ein Ergebnis der
Konkurrenzangebote. Das Erste tut sich am Wo-
chenende und hier vor allem am Samstag durch
die ,Sportschau“ hervor, und auch das ZDF kann
am Wochenende etwas hohere Marktanteile bei
Kindern erreichen. Im Samstagswert schldgt sich
die nach wie vor bei Kindern sehr beliebte Wett-
show ,Wetten, dass ..? nieder.

Welche Sendungen im Einzelnen bei Kindern im
Jahr 2010 besonders erfolgreich waren, zeigt der
Blick auf die Top-10-Sendungen. Bezieht man das
ganze Jahr in die Betrachtung ein, dann wird die
Hitliste nicht nur insgesamt, sondern auch bei
Médchen und Jungen gleichermaRen durch die FuR3-
ball- Weltmeisterschaft bestimmt. Meistgesehene
Sendung war das Halbfinale der Deutschen Natio-
nalmannschaft gegen Spanien am 7. Juli 2010. Ins-
gesamt 1,95 Millionen der Drei- bis 13-Jéhrigen ver-
folgten das Spiel in der ARD, was einem Marktan-
teil von 92 Prozent entspricht. Wenn sie um ein at-
traktives Programmumfeld platziert ist, kann auch
eine Nachrichtensendung Rang 2 der Top 10 bei Kin-
dern einnehmen - so geschehen mit den ,Tagesthe-
men*, die in der Halbzeitpause des Spanienspiels
gesendet wurden (1,84 Mio. bzw. 86,2%). Sechs
weitere Spiele der Deutschen EIf platzierten sich
unter den zehn am meisten gesehenen Sendungen
bei Kindern, dazu kamen noch zwei flankierende
Nachrichtensendungen. Das in der ARD ausgestrahlte
Spiel in Durban um den undankbaren dritten Platz
der Deutschen gegen Uruguay rangiert auf Platz 9
(1,41 Mio., 81,4%).

Schlieft man die Zeit der FuBball-Weltmeister-
schaft (11. Juni bis 11. Juli 2010) aus, dann ergibt
sich ein ganz anderes Bild. Alle zehn Pldtze der
Top 10 gehen an den KIKA, der mit der Zeichen-
trickserie ,Yakari“ eine extrem erfolgreiche Reihe

Sabine Feierabend/Walter Klingler

ausstrahlt (vgl. Tabelle 11). Die gut zehnminiitigen
Geschichten um einen neugierigen Indianerjungen,
der die Natur und Tiere liebt und respektiert, wer-
den zu Beginn der Primetime um 19.10 Uhr ge-
sendet und haben mit dazu beigetragen, dass der
KIKA in der Zeit zwischen 19.00 und 21.00 Uhr
Marktfiihrer ist. Die Folgen der Top 10 sahen je-
weils zwischen 0,85 und 0,94 Millionen Kinder, der
Marktanteil bewegt sich zwischen 44,7 und 53,8 Pro-
zent. Bei den Madchen wird die Liste der Top 10
ebenfalls von einer Ausgabe ,Yakari“ angefiihrt,
die Serie ist insgesamt sechsmal unter den zehn er-
folgreichsten Sendungen vertreten. Auf dem zwei-
ten Rang kommt die Finalshow ,Deutschland sucht
den Superstar” vom 17. April 2010. Gut eine halbe
Million Médchen waren beim Sieg von Mehrzad
Marashi dabei, der Marktanteil lag bei 65,3 Pro-
zent. Die Plétze 3, 4 und 10 gehen mit ,,Das Super-
talent“ ebenfalls an ein Castingformat. Bei den Jun-
gen taucht ,Yakari“ siehenmal unter den Top 10 auf
und fiihrt die Ridnge 1 und 2 an. Das ,Sandménn-
chen* kommt bei Jungen auf Platz 3 sowie 9, und
den vierten Platz belegt ein Sportevent - das Qua-
lifikationsspiel der Deutschen Mannschaft zur Ful3-
ball-Europameisterschaft gegen die Tiirkei.

Erweitert man den Blick auf die 100 erfolgreich-
sten Sendungen der jeweiligen Altersgruppen, so
entfallen bei den Drei- bis Fiinfjahrigen alle Sen-
dungen auf den KIKA. Mit 48 Ausgaben ist ,Unser
Sandménnchen” am haufigsten vertreten, ,Baum-
haus“ ist mit 33 Folgen dabei. ,Yakari“ und ,,Ernie
und Bert” sind siebenmal vertreten, Geschichten
um den vierjéhrigen Jungen ,Bali“ tauchen fiinf-
mal auf. Mit Ausnahme des Sandméannchens han-
delt es sich ausschlieRlich um animierte Formate.

Auch bei den Sechs- bis Neunjéhrigen entfallen
alle 100 Sendungen auf den KIKA, alleine ,Yakari“
ist 84-mal vertreten. ,Der kleine Nick“ befindet
sich sechsmal, ,Die Hexe Lilli“ viermal unter den
Top 100. ,Jim Knopf* ist dreimal vertreten, zweimal
ist das Sandménnchen dabei und einmal ,Baum-
haus*.

Komplett anders sehen die Top 100 der Zehn-
bis 13-Jéhrigen aus. RTL ist mit 39 Sendungen am
hdufigsten vertreten, es handelt sich dabei vor
allem um die beiden Castingshows ,DSDS“ und
sDas Supertalent”. Fast genauso héufig ist Super
RTL in der Hitliste, bei den 33 Sendungen sind
hauptsichlich die Disney-Formate ,Die Zauberer
vom Waverly Place” und ,Hannah Montana“ ver-
treten. Das ZDF (,Wetten, dass.? und Sportsen-
dungen) und Sat.1 (,ran“, ,Kun Fu Panda“ und di-
verse Filme) sind jeweils mit neun Sendungen
dabei. Bei den sieben Sendungen auf ProSieben
handelt es sich fast ausschlieflich um Spielfilme.
Das Erste der ARD taucht nur mit dem ,Eurovision
Song Contest 2010“ am 26. Mai 2010 und dem vor-
geschalteten ,Wort zum Sonntag“ auf.

Fernsehnutzung nach Sparten

Im Rahmen der AGF-Programmcodierung (6) las-
sen sich Fernsehsendungen auch nach inhaltlichen
Gesichtspunkten auswerten. Jede Sendung erhlt
einen so genannten Programmcode, anhand dessen

Préferenzverschie-
bungen mit dem Alter

Analyse auf Basis
der AGF-Programm-
codierung (ohne
KIKA und NICK)
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@ Hitliste der zehn erfolgreichsten Fernsehsendungen bei Kindern 2010 (ohne FuBball-WM)
3-13 Jahre, sortiert nach Mio Zuschauer in der Zielgruppe

|Platz | Sender | Titel [Tag |Datum  |Beginn | Dauer [Mio  |MA in %
Gesamt
1 KIKA Yakari Folge 34 Wdh Di 231110  7:1222PM  00:11:30 094 471
2 KIKA Yakari Folge 72 Wdh Mi 050510  7:1157PM  00:11:50 093 5338
3 KLKA Yakari Folge 38 Wdh Mi 10.03.10 7:12:02PM  00:1150 091 448
4 KILKA Yakari Folge 62 Wdh Di 07.12.10 7:12:17PM  00:1150 089 458
5 KIKA Yakari Folge 74 Wdh Mo 131210  7:11:30PM 00:11:30 089 447
6 KIKA Yakari Folge 48 Wdh Di 301110  7:1328 PM  00:11:50 089 455
7 KLKA Yakari Folge 50 Wdh Di 16.03.10 7:12:13PM  00:1151 088 488
8 KILKA Yakari Folge 36 Wdh Di 09.03.10 71223 PM  00:1150 088 486
9 KIKA Yakari Folge 32 Wdh Mo 221110  7:12:04PM  00:1129 088 478
10 KIKA Yakari Folge 42 Wdh Fr 120310  7:12:37PM  00:11:50 085 47,0
Médchen
1 KIKA Yakari Folge 72 Wdh Mi 050510  7:1157PM  00:11:50 056 59,2
2 RTL Deutschland sucht den Superstar
- Das groRe Finale Folge 20 Sa 17.0410  8&15:01PM 014721 052 653
3 RTL Das Supertalent Folge 5 Sa 161010 81504 PM  01:3744 051 628
4 RTL Das Supertalent Folge 7 Sa 30.10.10  8:15:02PM  01:5259 049 653
5 KLKA Yakari Folge 22 Wdh Di 02.03.10 7:1222PM  00:1150 048 479
6 KIKA Yakari Folge 62 Wdh Di 07.12.10 712:17PM  00:1150 048 478
7 KIKA Yakari Folge 40 Wdh Do 11.03.10  7:12:04PM  00:11:50 047 456
8 KIKA Yakari Folge 34 Wdh Di 231110  7:1222PM  00:11:30 047 483
9 KLKA Yakari Folge 50 Wdh Di 16.03.10 7:12:13PM  00:1151 047 502
10 RTL Das Supertalent Folge 6 Sa 23.10.10 8:1457PM  02:14:32 0,46 52,3
Jungen
1 KIKA Yakari Folge 38 Wdh Mi 10.03.10  7:12:02PM  00:11:50 048 485
2 KIKA Yakari Folge 36 Wdh Di 09.03.10  7:1223PM  00:11:50 048 515
3 KIKA Unser Sandménnchen Wdh Di 09.03.10  6:53:09PM  00:06:43 048 545
4 ZDF ZDF SPORTextra:
FB EM Quali. Deutschl. - Tiirkei Fr 08.10.10  8:48:18PM  01:3722 047 619
5 KIKA Yakari Folge 74 Wdh Mo 131210  7:11:30PM 00:11:30 047 455
6 KIKA Yakari Folge 34 Wdh Di 231110  7:1222PM  00:11:30 047 459
7 KILKA Yakari Folge 48 Wdh Di 30.11.10 7:1328 PM  00:1150 046 457
8 KIKA Yakari Folge 42 Wdh Fr 120310  7:1237PM  00:11:50 045 46,7
9 KIKA Unser Sandménnchen Wdh Mi 13.01.10  6:53:09 PM  00:06:221 045 454
10 KIKA Yakari Folge 28 Wdh Di 13.0410  7:1154PM  00:11:50 044 49,0
Quelle: AGF/GK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
unterschieden werden kann, ob es sich etwa um  Fasst man die gesamte Nutzung der sieben hier  Fictionnutzung
ein fiktionales Genre oder eine Informationssen-  analysierten Sender fiir das Jahr 2010 zusammen, vor Information und
dung handelt, um Sport, Werbung oder Unterhal-  so haben Kinder insgesamt 422 Stunden mit die- Unterhaltung

tung. Diese Unterscheidung nach Programmspar-
ten hilft, jenseits von Sender- oder Titelauswertun-
gen Aussagen iiber genutzte Fernsehinhalte zu
treffen. Hierfiir wird die Sehdauer der Kinder bei
den einzelnen Programmen den beschriebenen in-
haltlichen Kategorien zugeordnet. Eingang in die
Spartenanalyse finden Sender, die zum einen auf-
grund ihrer Nutzung fiir Kinder relevant sind, zum
anderen kontinuierlich der AGF-Programmcodie-
rung unterliegen. Entsprechend beinhaltet die Ana-
lyse Super RTL, RTL II, RTL, Sat.1, ProSieben so-
wie ARD/Das Erste und ZDF, auf die zusammen
52 Prozent der Fernsehnutzung der Drei- bis 13-
Jahringen entfallen, ein. KLKA und NICK zdhlen
nicht zu den kontinuierlich codierten Programmen
und konnen bei dieser Analyse leider nicht beriick-
sichtigt werden.

sen Programmen verbracht - ein Zuwachs im Ver-
gleich zum Vorjahr von 13 Stunden. Bei den Jun-
gen kommen mit 410 Stunden weniger zusammen
als bei den Madchen (434 Std.), und auch der An-
stieg féllt bei den Jungen mit fiinf Stunden deut-
lich geringer aus als bei den Médchen, die 2010
mit diesen sieben Programmen 20 Stunden mehr
verbrachten als 2009 (vgl. Tabelle 12). Betrachtet
man die prozentuale Verteilung der Stunden auf
verschiedene Genres, so entfillt mit 38 Prozent der
grofte Anteil auf fiktionale Formate, ein gutes
Viertel der Nutzungszeit nehmen Sendungen mit
informativem Charakter ein - wobei der im Zuge
der AGF-Codierung verwendete Informationsbe-
griff sehr breit gefasst ist und auch Ratgeber- oder
Dokumentationsformate beinhaltet - und ein
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Je nach Sender wer-
den unterschiedliche
Sparten bevorzugt

@ Sehdaver von Kindern nach Programmsparten 2010
kumulierte Sehdauer, BRD gesamt

Kinder
3-13 Jahre |3-5 Jahre

Programmsparte

in Stunden
Fiction 160 128
Information 112 67
Werbung 36 28
Unterhaltung 77 43
Sport 37 19
Sonstiges 0 0
Gesamt 422 285

in %

Fiction 38 45

Information 27 24

Werbung 9 10

Unterhaltung 18 15

Sport 9 7

Sonstiges 0 0
Fiktionale Genres

in Stunden
Film 50 35
Serie 109 93

in %

Film Spannung 20 17
Komddie 26 20
Unterhaltung/

Drama 22 20
Animation 32 43
Sonstiges/k.A. 0 0

Serie Spannung 8 5
Komddie 16 9
Unterhaltung/

Drama 20 16
Animation 56 70

Sabine Feierabend/Walter Klingler

Médchen | Jungen
|6-9 Jahre | 10-13 Jahre | 3-13 Jahre |3-13 Jahre

153 184 164 156
75 170 118 106
31 45 39 33
60 112 86 69
35 50 27 46
0 0 0 0
353 561 434 410
43 33 38 38
21 30 27 26
9 8 9 8
17 20 20 17
10 9 6 11
0 0 0 0
45 05 51 48
109 119 113 108
13 25 16 23
20 31 27 25
22 23 24 21
44 20 33 31
0 1 0 0

6 12 8 9
14 21 17 15
19 23 25 16
61 45 50 60

AGF-Programmcodierung fiir die Sender Das Erste, ZDF, RTL, RTL II, Super RTL, Sat.1, ProSieben.

Quelle: AGF/GIK Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU); eigene Berechnungen.

knappes Fiinftel ist dem Bereich Unterhaltung zu-
zuordnen. Auf Sport und Werbung entfallen je-
weils 9 Prozent der insgesamt 422 Stunden. Die
Geschlechter unterscheiden sich erwartungsgemaf
hinsichtlich der genutzten Anteile, die auf Sport
(Médchen: 6%, Jungen: 11%) und Unterhaltung
(Médchen 20%, Jungen 17%) entfallen, ansonsten
ist die Verteilung auf die dargestellten Genres na-
hezu identisch. Im Altersverlauf zeigt sich ein
Riickgang im Bereich Fiction von 45 Prozent bei
den Drei- bis Fiinfjédhrigen auf 33 Prozent bei den
dltesten Kindern im Alter von zehn bis 13 Jahren.
An Bedeutung gewinnen dagegen Inhalte, die der
Unterhaltung zuzurechnen sind.

Heruntergebrochen auf Senderebene lassen sich die
aus Sicht der Kinder jeweiligen Senderkompeten-
zen noch einmal genauer darstellen. Hierfiir wird
die jeweilige Gesamtnutzung eines Senders - die

natiirlich entsprechend der Marktanteile hichst un-
terschiedlich ausfillt - den Genres zugeordnet. Die
Zeit, die die Kinder beispielsweise beim Ersten der
ARD verbringen, entfillt zum groRen Teil auf
Sport (39%) und Information (28%). Fiction (19 %)
und Unterhaltung (14%) zéhlen fiir Kinder nicht
zu den Kernkompetenzen dieses Programms (vgl.
Abbildung 3). Die Nutzung von Super RTL umfasst
hingegen zu drei Vierteln Fiktionales, allerdings
entfallen auch 12 Prozent auf Werbung. Andere
Genres sind bei Super RTL kaum vertreten. Wenn
Kinder das Programm von RTL nutzen, dann ent-
fallt fast die Halfte der gesamten Zeit auf Sendun-
gen mit informativem Charakter - hier also vor
allem Dokus oder Ratgebersendungen. Unterhal-
tende Inhalte - wie beispielsweise die Casting-
shows - nehmen nur 29 Prozent der gesamten Nut-
zung des Senders ein. Zusammenfassend lassen
sich die Kompetenzen der sieben Sender fiir Kin-
der wie folgt beschreiben: ARD/Das Erste und ZDF
stehen fiir Information und Sport, und auch bei



Fernsehen behauptet
sich als liebste
Freizeitbeschiftigung

Woas Kinder sehen

Abb. 3 Programmspartennutzung von Kindern nach Sendern im Jahr 2010

3-13 Jahre, Anteil kumulierte Sehdauer, in %
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Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU); eigene Berechnungen.

RTL entfillt der grofite Anteil auf Sendungen der
Sparte Information. Allerdings handelt es sich bei
den Informationssendungen von RTL inhaltlich
meist um Sendungen aus dem Bereich Infotainment,
(Real-)Dokus und Reportagen; hier kommt der wei-
cher gefasste Informationsbegriff zum Tragen. Sat.1
wird wegen der Unterhaltungssendungen von Kin-
dern genutzt, ProSieben und RTL II wegen des An-
gebots an Fiction und Information. Den groften Nut-
zungsanteil im Bereich Fiction hat jedoch Super
RTL.

Fiction als das hinsichtlich der zeitlichen Nut-
zung bedeutsamste Genre ldsst sich inhaltlich noch
einmal nach einzelnen Filmen auf der einen Seite
und seriellen Formaten auf der anderen differen-
zieren. Dabei sind serielle Formate fiir alle Alters-
gruppen und beide Geschlechter das dominierende
Format (vgl. Tabelle 12). Hierbei handelt es sich
bei mehr als der Halfte der seriellen Formate um
animierte Stoffe. Auch bei den Filmen sind Anima-
tionen am stirksten vertreten.

Fazit

Nach vielen Jahren des kontinuierlichen Riickgangs
der Fernsehnutzung haben Kinder in den beiden
letzten Jahren ihre Fernsehnutzung wieder etwas
ausgedehnt. Mit aktuell 93 Minuten téiglicher Seh-
dauer behauptet sich das Fernsehen trotz Compu-
ter und Internet als liebste Freizeitbeschiftigung.
Der insgesamt fiinfminiitige Anstieg wird vor al-
lem von den jiingsten Fernsehzuschauern und den
Madchen getragen, beide haben ihre Sehdauer im
Vergleich zu 2009 ausgebaut. Hinsichtlich der neuen
Erhebungsmethoden (zeitversetzte Nutzung, erwei-
terte Géstenutzung) trdgt vor allem die Géstenut-
zung zum Anstieg bei, hier wird zusitzliche Nut-
zung erfasst, die bisher nicht ausgewiesen werden
konnte. Deutlich auf dem Vormarsch ist die digitale
Fernsehnutzung, die bei den Kindern starker zuge-
nommen, wahrend die analoge abgenommen hat.
Auch sehen Kinder an den Wochenenden ldnger

fern als noch 2009, wihrend die Nutzungszeit
unter der Woche weitgehend stabil ist. Marktfiihrer
des Gesamttages bleibt Super RTL, in der Prime-
time hat das Gffentlich-rechtliche Programmange-
bot KIKA den Kolner Sender aber zum ersten Mal
von der fiihrenden Position verdréngt. Damit bleibt
der KIKA auch insgesamt weiter auf Erfolgskurs.

Anmerkungen:

1) Vgl Medienpédagogischer Forschungsverbund Siidwest (Hrsg.):
KIM-Studie 2010 (Kinder und Medien, Computer und Internet).
Stuttgart 2010, www.mpfs.de.

2) Die hier vorgestellten Daten werden von der AGF/GK Fernseh-
forschung mehrfach auf ihre Plausibilitét hin {iberpriift. Insgesamt
gilt die AGF/GIK Fernsehforschung als eines der genauesten und
zuverlissigsten Verfahren weltweit. Fiir die Untersuchungsgruppe
der Kinder gelten dabei gewisse Einschrinkungen, auf die auch
die GIK selbst hinweist. So ist das Driicken des entsprechenden
Personenknopfes auf der Fernbedienung nach wie vor die
Voraussetzung, um als Zuschauer registriert zu werden. So ist es
beispielsweise denkbar, dass sich kleine Kinder nicht so strikt an
das Verfahren halten wie Erwachsene, zumal auch die verbalen
Erinnerungen, die auf den GfK-Meter-Displays ablesbar sind, von
jlingeren Kindern nicht unbedingt wahrgenommen werden.

3)  Fiir das Jahr 2010 basieren die Daten der AGF/GfK Fernsehfor-
schung auf kontinuierlichen Angaben von 1551 Drei- bis 13-Jah-
rigen in bundesdeutschen Fernsehhaushalten, die 7,09 Millionen
Kinder dieser Altersgruppe reprasentieren.

4)  Verdnderungen gab es hinsichtlich des zugrunde liegenden Mess-
systems der GIK: Wurde die ,lineare“ Fernsehnutzung bisher iiber
die klassischen Empfangswege Kabel, Terrestrik und Satellit
(jeweils analog und digital) gemessen, so wird seit dem 1. Juli
2009 auch die zeitverzogerte bzw. zeitversetzte Nutzung (iiber
digitale Aufzeichnungsgerite wie Festplatten- und DVD-Recorder)
mit erfasst. Erweitert wurde auch die Funktion der Géstenutzung.
Statt bisher eines Gastes kénnen nun bis zu 16 Géste auf der
Fernbedienung angemeldet werden. Weiterhin ausgeklammert
bleibt allerdings die Nutzung von Fernsehinhalten {iber andere
Verbreitungswege wie dem Internet.

5) Vgl http://www.agf.de/daten/zuschauermarkt/digitaltvgrad
(17.3.2010).

6) Dieses Instrumentarium wird gemeinsam von den 6ffentlich-
rechtlichen und privaten Sendern getragen. Anhand des gemein-
sam verabschiedeten AGF-Codeplans und unter Einhaltung der
AGF-Konventionen codieren die Sender ihre Sendungen nach
inhaltlichen Gesichtspunkten, je nachdem, ob es sich beispielswei-
se um eine Unterhaltungs- oder eine Informationssendung han-
delt. Mit Hilfe dieser Information kann die Fernsehnutzung jen-
seits von Marktanteilen oder Einzelsendungen nach verschiede-
nen Programmsparten analysiert werden.




