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Reuters Institute Digital News Report 2024 - Ergebnisse für Deutschland 

Der in der Langzeitbetrachtung erkennbare Abwärtstrend im Nachrichteninteresse ist in diesem Jahr 

abgebremst. 55 Prozent der erwachsenen Internetnutzer:innen in Deutschland sagen im Jahr 2024, 

dass sie überaus oder sehr an Nachrichten interessiert sind (2023: 52 %). Auch die allgemeine Reich-

weite von Nachrichten bleibt im Vergleich zum Vorjahr stabil: 89 Prozent lesen, hören oder schauen 

mehr als einmal pro Woche Nachrichten (2023: 89 %). 42 Prozent der Internetnutzer:innen in Deutsch-

land ab 18 Jahren sind äußerst oder sehr an Politik interessiert. Das politische Interesse hat im Ver-

gleich zum Vorjahr leicht zugenommen, bewegt sich aber auf einem geringeren Niveau als 2021, wo 

noch etwa jede zweite Person angab, äußerst oder sehr an Politik interessiert zu sein. Während mehr 

als die Hälfte (52 %) im Alter ab 55 Jahren ein starkes Politikinteresse aufweist, trifft dies lediglich auf 

gut ein Drittel (35 %) der 18- bis 24-Jährigen zu. 

(Quelle: Textauszug Website Leibniz-Institut für Medienforschung / Hans-Bredow-Institut) 

 

 

Quelle der Abbildung: Studie „Reuters Institute Digital News Report 2024 - Ergebnisse für Deutschland“ 
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Quelle der Abbildung: Studie „Reuters Institute Digital News Report 2024 - Ergebnisse für Deutschland“ 

Download der Studie 

 

Download der englischen Fassung 

 

Weitere Studien zum Medienvertrauen“ finden Sie auch unter:  

 

https://www.ard-media.de/media-perspektiven/publikationsarchiv/2024/mp-9/2024-mainzer-langzeitstudie-
medienvertrauen-2023 
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